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Pripadova studie bannerové reklamy AZ-Pneu

zacilena na profil uzivatele tzv. prediktivni behavio-
ralni cileni (PBT).

Bannerova kamparn zacilena technologii PBT na profil uzivatele:

Fakta:

Kamparn byla nastavena v siti BillBoard a na serverech MAFRA pies BBelements Ad Server
Srovnani kampané bez PBT cileni a s PBT cilenim
Technologie PBT byla vyvinuta spoleénosti nugg.ad

« PBT je v CR dostupné pouze prostfednictvim BBelements Ad Serveru

Vysledky:

e CTR kampané s PBT cilenim bylo vyssi o0 42,39%

e Zrealizovano 361 objednavek
e 2x vysSSi konverze u kampané s PBT

e Inzerentovi se kampan zaplatila a jesté na ni vydélal

Cil kampané

Existovaly dva hlavni cile kampané.

1) podpofit zvySeni prodeje produktu Alu Kola,

2) ovéfit vyhody technologie prediktivniho behavio-
ralniho cileni reklamy a jeji dopad na vysledek
kampané samotné, srovnanim vysledk
nad prémiovym i long-tail prostorem.

-,K propagaci vyuzivam téemér vSechny komunikacni ka-
delné realizuji bannerové kampané a tak jsem chtél vy-
zkouset prediktivni behavioralni cileni a zjistit, zda
opravdu pfesné zasahne mou cilovou skupinu a snizi
medialni ztratu resp. zvysi efektivitu investovanych pro-
stfedk(i do reklamni kampané®, tekl Pavel Petruska,
majitel spoleénosti AZ-Pneu.

Nastaveni kampané

Kampari byla rozdélena na tfi etapy, pfiemz kazda eta-
pa méla stejny rytmus. Jeden tyden se zobrazovala re-
klama a tfi tydny se méfila konverze smérem
k objednavkam. Na pilotnim projektu se podilel také dal-
§i poskytovatel online prostoru s PBT technologii, kon-
krétné spoleCnost MAFRA.

K administraci kampané a méreni konverzi byl pouzit
BBelements Ad Server, ktery jako jediny na trhu umoz-
fuje prediktivni behavioralni cileni.

1.etapa:

Reklama bézela v dobé 16.11. — 22.11.2009 a zobrazo-
vala se pomoci prediktivnhiho behavioralniho cileni odpo-

vidajici cilové skupiné: muz, 20-59 let, zajem o auta. Re-
klamni prostor byl vice méné long-tailovy: floating prostor
sité BillBoard.cz, floating Rajce.net (MAFRA). Nasledujici
tfi tydny se méfily realizované objednavky s vazbou na
tuto 1 vinu.

2.etapa:

Reklama bézela v dobé 23.11. — 29.11.2009 a zobrazo-
vala se na prémiovém prostoru s oborovym zacilenim na
auto-moto kategorie serverd. Cilové servery: sité BillBo-
ard v kategorii Automoto, auto.idnes.cz (MAFRA). Nasle-
dujici tfi tydny se méfily realizované objednavky s vazbou
na tuto 2 vinu.

3.etapa:

Reklama bézela v dobé 30.11. — 6.12.2009 a zobrazovala
se bez zacileni opét v long-tail prostoru. Cilové servery:
floating prostor sité BillBoard.cz, floating Rajce.net
(MAFRA). Nasleduijici tfi tydny se méfily realizované ob-
jednavky s vazbou na tuto 3 vinu.

Kreativa kampané

V pribéhu kampané byly pouzity tyto formaty banner(:
468x60, 300x250, 430x40, 300x60, 160x600, 120x600,
250x250.
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Vysledky kampané

Objednavky

Celkové béhem vsech tfi etap bylo realizovano 361 ob-
jednavek, pficemz béhem samotného obdobi kdy se
reklama zobrazovala, bylo realizovano pouhych 98 ob-
jednavek. Mezi tydenni nardst objednavek byl nasleduji-
ci 83%, 62% a tfeti monitorovany tyden od ukonceni
kampané jiz ,jen® 24%.

Prvni cil, ziskat objednavky, tedy byl napIinén. Podivame
-li se na tento vysledek z pohledu investovanych pro-
stfedku, pak tato kampan pfinesla inzerentovi €istou
miru zisku 90 250 K¢.

Napfiklad pramérna cena za kliknuti u této kampané by
mohla byt 19,46 K¢ a inzerent by rozhodné neprodélal.

Srovnani PBT nad long-tail prostorem

Srovnani technologie PBT nad long-tail prostorem a
kampané bez cileni nad long-tail prostorem:

o Konverze ze zobrazenych reklam na objednavky
neboli mnozstvi poskytnutého prostoru v poméru
k ziskanym objednavkam, byla u kampané s PBT
lepSi 0 102,69%

. Konverze ze ziskanych klikl na zobrazené rekla-
my na objednavky byla lepsi u kampané s PBT o
42,35%

o CTR bylo u kampané s PBT vy3Si 0 42,39%

. uCTR bylo u kampané s PBT vysSi o 80,41%
(byla oslovena lepSi cilova skupina — lépe reago-
vali na zobrazenou reklamu)

Vysledky ukazuji, ze pfi pouziti PBT, lze ze stejného
prostoru ziskat daleko vice klikl, ale pfedevSim samot-
nych objednavek.

Srovnani technologie PBT a kampané nad prémio-
vym, oborové zacilenym, prostorem:

. Konverze ze zobrazenych reklam na objednavky
neboli mnoZstvi poskytnutého prostoru v poméru
k ziskanym objednavkam, byla u kampané v pré-
miovém prostoru vyssi 0 22,61%

. Konverze ze ziskanych kliki na zobrazené rekla-
my na objednavky byla lep8i u kampané s PBT o
0,33%

. CTR bylo u kampané nad prémiovym prostorem

vy38i 0 22,86%

. uCTR bylo u kampané s PBT vy38i o 108,76%
(byla oslovena lepSi cilova skupina — lépe reago-
vali na zobrazenou reklamu)

Vysledky ukazuji, Ze PBT dokéze dosahnout velmi po-
dobnych vysledku jako kampan bézici nad prémiovym

prostorem. K ziskani stejného poc¢tu objednavek nam
sice sta¢i méné impresi v prémiovém prostoru, ale po-
kud ziskame kliknuti pomoci PBT v necileném prostoru,
pak validita téchto kliki je stejna (ne-li vyssi) jako
v prémiovém prostoru, protoZe se z nich vygeneruje
stejny (i vyssi), pocet objednavek.

,V cenikovych cenach by mé kampatri stala cca 75 tis.
K¢ (cast na CPT za 250 K¢ a ¢ast na kliky za 6,- K&/
klik). Kampar se mi zaplatila a jesté jsem na ni vydé-
lal..tekl Pavel Petruska, majitel spole€¢nosti AZ-Pneu.

Zhodnoceni a zavér

zavery:

Prediktivni behavioralni cileni funguje!

o Long-tail prostor dava s technologii PBT stejné
(ne-li lepsi) vysledky jako prémiovy prostor, ...
tedy nezalezi na tom, KDE se reklama zobrazuije,
ale KOMU!

. Kampan zacilena na presny profil cilové skupiny
vykazuje vy3Si miru konverze.

. PBT umoznilo, aby inzerent na této kampani real-
né vydélal a média mohla prodat svUj jinak tézko
prodejny reklamni prostor.

DalSim prokazatelnym zavérem je, Ze pfi prodeji rekla-
my na akce &i leady (CPA, CPL) je nezbytné spravné
nastavit prodejni podminky, aby medium skute¢né do-
stalo zaplacené za vykon, ktery inzerentovi poskytne.

Pouzivejte prediktivni behavioralni cileni!
Oslovujte pouze svou cilovou skupinu!

Neni dulezité KDE se reklama zobrazuje,
ale KOMU!

Zadavatel reklamy

Internetovy specialista na pneumatiky a Alu Kola.

Poskytovatelé bannerové reklamy

BillBoard bkt
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